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MEDIA SANS PUBLICS

La question de la présence dans l'environnementiatigde des réseaux digitaux est
probablement I'un des phénomeénes les plus compfeesi les nouveaux types d’interaction
sociale qui ont émergé de cet environnerhebans I'actuelle phase de déploiement (ou de
pénétration) radical de I'Internet, plusieurs témes ont été faites pour cerner les dynamiques
sociales des espaces de communication en résdasgmble que la théorie des media
traditionnelle n’est pas capable de contextual=es dynamiques sociales, de par le fait
gu’elle reste axée sur un méta-discours des medstructures de pouvoir (Virilio), de
'hyper réalité (Baudrillard), ou sur une analys&trograde des structures médiatiques,
profondément ancrée dans la fonctionnalité et E®matéristiques structurelles des mass-
médias (McLuhan).

Les tentatives visant a cerner les environnemeatsadnmunication en réseaux dans le
domaine des théories sociales sont généralemeperfiielles, mal informées quant aux
véritables pratiques, et parfois simplement biaséa psychologie ne contribue pas elle non
plus de quelque maniére significative a une commrsion de ces dynamiques sociales. ON
peut douter, par exemple, de la validité de I'ittés répandue voulant que I'écran soit un lieu
de projection pour des préoccupations personneatage les relations sociales qui émergent
de l'interaction en réseaux soient en majeure @artiaginaires, du fait d’'un manque de
retours négatifs ou de corrections. L'idée que d&aire d'un retour correctif stimule la
création de relations fictives est intéressantas relée s’applique aussi bien hors-ligne qu’en
ligne. Elle illumine certains schémes du comportenmeimain, mais elle en dit peu sur ce qui
fait de la présence sur les réseaux un fait spéeifi

Au-dela des mass-médias

Une des plus grandes erreurs des tentatives aguaant a comprendre les dynamiques
sociales des media en réseau est une tendancesidéren ces media comme une extension
du systeme des mass-médias. Cette idée est d'gpitamtpopulaire que l'lnternet s’est
progressivement enrichi d’éléments audiovisuelsucBires audiovisuelles interactives,
streaming, son et vidéo téléchargeables, tous éeslappements contribuent a I'idée que
I'Internet est la prochaine étape dans I'évoluties mass-médias. Mais cette vision est
applicable seulement en partie, et elle est surtoutrie par les intéréts financiers propres aux
industries médiatiques. Souvent, cela ne correspasda la maniére dont les gens utilisent
réellement le Net.

Le fait de concevoir les media sur le modele ddiffasion mass-médiatique, qui est basée
sur une stricte division des roles entre émettetif @ récepteur (public) passif, constitue le
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plus grand obstacle a la bonne compréhension dguicee passe dans un environnement
meédiatique en réseau. L’environnement en réseatnitlédtre primairement vu comme un
espace social, dans lequel des relations activegacherchées et déployées. Des activités s’y
déroulent qui semblent souvent completement irgjtikeationnelles, erratiques, voire méme
autistiques. L’émetteur actif et le public récepteassif semblent avoir été remplacés par une
multitude de transmissions non-guidées qui sembieanrtquer de récepteur désigné. Ainsi,
le Net est souvent vu comme une infosphére indilehaotique, rebelle au principe de
pertinence, un gaspillage de ressources, une phassitoire de développement qui sera
bientét remplacée par des standards professiondels qualité, de divertissement,
d’'information, de professionnalisme médiatique settout, de respect du public et de ses
attentes.

Il faut étre clair : je ne crois pas en cette \isiet suis convaincu que le Net n’évoluera pas
en l'ultime medium de divertissement et d’infornoati Il semble plus probable que la
confusion apparemment sans structures de transmésaiéatoires finira par prévaloir.

Media intimes

L'idée de conceptualiser I'environnement médiatiqg@mme un espace social a une
longue histoire. Vers la fin des années 1920, Bé&ttBrecht avait déja formulé sa désormais
fameuse théorie de la radio comme communicatiompn@gue directe, et de l'espace
meédiatigue comme réseau connectant des nceuds radisést

Cette vision annonce de fortes résonnances aveurdesers discours cyber-utopiens, tels
gueLa Communauté virtuellde Howard Rheingold. Ou alternativement, ave@&idle John
Perry Barlow de « la grande conversation », mettaccent sur la parenté entre les réseaux
de communication et les lieux de rencontre traditels, tels que la rue, la place publique,
'agora, le théatre, le café. Cette premiere phidsgienne du Net est terminée, le cyberespace
n’'est plus « indépendant ». Son existence sounekst menacée par les méga-fusions du
type AOL/Time Warner, mais il y a un aspect suuklgces premieres histoires ont vu juste :
elles visaient déja par-dela la dichotomie massiati§de entre émetteur et récepteurs.

La premiére étape vers une micro-politique de ta&@st® contre 'hégémonie des mass-
médias a été introduite avec le concept de « midiae », auquel j'ai été moi-méme
introduit pour la premiere fois lors du second aglieNext 5 Minutesur les media tactiques
en 1996. Les media intimes ont un haut degré amirete la part du public. Dans les mass-
médias, la distance entre I'émetteur et le puldlictain est habituellement énorme, ne serait-
ce gu’'a cause du ratio entre le petit nombre d'@auet actifs et la taille disproportionnée du
public. Les mécanismes de retour sont nécessaiteavenpliqués et bureaucratiques : la
lettre aux éditeurs, le temps d’appel disponiblalesaent pour une infime fraction des
auditeurs. Les media intimes sont au contrairendiesomedia, maintenant une relation de
proximité entre émetteurs et récepteurs. Idéalenametteurs et récepteurs se connaissent
tous, alors méme que la relation est qui s'étabiire eux est toujours davantage qu’une
simple conversation « en téte a téte » (commelépheéne).

Les media intimes sont des media spontanés. lisgemiedepuis le bagfassroots lls
traversent tous les media disponibles et toutetetdmologies, depuis lew-techjsqu’auhi-
tech Ce qui les caractérise est une attitude. Depuisi¢ro-publication jusqu’a la radio ou la
télévision pirate, lavebcastingla FM locale jusqu’aux réseaux a large bande passate, |
media intimes peuvent parfois étre organisés de iarean professionnelle, bien
gu’ordinairement ils ne le soient pas. Leur appegda plus commune releve des pratiques
d’amateurs, leur diffusion n’étant généralement pedble économiquement. Les media
intimes ne font pas de bonnes options en bourse.

Les gens se connaissement souvent personnelleamentds réseaux médiatiques, comme
l'illustre une anecdote vécue lors du deuxiemeviasArt + Communicatiortenu a Riga (en



Latvie). Toutes les discussions étaient diffuséeawagiostream sur Internet, méme si trés peu
de gens écoutaient quoi que ce soit. Le streamimgjrziait pendant les pauses, et durant
'une d’elles, un des artistes invité décida dendre le microphone portable utilisé par les
orateurs pour le poser dans la cafétéria, presedtable ou une conversation trés vivante
portait sur des ragots. Or il se trouva que las@drsonne qui écoutait le streaming a ce
moment-la (& Londres) était précisément celle aguélle portaient les ragots — ce dont elle
se plaignit aussitét par un message envoyé a karcbm. Ce type d’intimité médiatique est
virtuellement inconcevable dans le modele mass-aigdie.

Media socialisés

Les media utilisés dans le contexte d’'un groupdat@pécifié ou dans un contexte
régional spécifique sont mieux décris comme devedia de communauté ». Les formes les
plus communes de media de communauté ancrés damerritnire géographique donné
prennent la forme traditionnelle de radios ou dévisions locales. L'utilisation d’Internet
dans un contexte local est généralement appeléase< Bn réseau communautaire »
[community networkirlg ce qui est devenu particulierement populaire Btats-Unis, mais
revét aussi une certaine importance en Europe.

Les groupes d’intérét sont généralement organigésiad’un sujet, d’'un theme ou d’'un
intérét commun. lls sont essentiellemdrdnslocaux rapprochant des collectifs ou des
individus qui peuvent étre radicalement dispersésiserses régions et plusieurs pays.

Les communications par réseau peuvent étre hautdmagfiques pour la construction et
le renforcement de la cohésion de telles commugalitést évident que les groupes d’intéréts
translocaux bénéficient le plus de la communicafianréseau, étant donné qu’elle offre des
moyens efficaces et peu colteux de garder le doatat’échanger des idées. Mais le haut
degré de retour de la part du public et d’intemactile pair a pair donne aussi une grande
valeur a la technologie de communication par rég@aum organiser les interactions sociales.
[...]

Toutes ces pratigues médiatigues désormais biemuesnsemblent encore orientées vers
des finalités fonctionnelles relativement clairBfies reposent sur 'idée que quelque chose
doit étre communiqué. Ne serait-ce pourtant paseureur que de le réduire a cela ? Ce qui
distingue les media intimes et socialisés du model@iffusion mass-médiatique est surtout
gue les infrastructures meédiatiques agissent iserdgellement comme des structures de
soutien pour permettre I'émergence de certainagdtgpns sociales tres intriquées. On le
verra mieux, cependant, en considérant un autre dgpces phénoménologies médiatiques,
gui semble s’étre émancipé de toute exigence fomadlle d’'utilisation et étre entré dans une
espéce d'état « phatique » : les media souverains.

Les media souverains ou « la joie du vide »

Les media souverains sont les premiers media quioagentent d’exister, sans aucune
autre raison. lls produisent des signaux qui onteseune origine, un émetteur, un auteur,
mais sans avoir aucun récepteur désigné. Le termedia souverain » fait allusion a la
notion de souveraineté telle quelle a été dévaleppar Georges Bataille daha Part
Maudite

En tant que phénoménologie médiatique, Is medigesains ont d’abord été identifieés par
Bilwet(a.k.a Adilkno , laFoundation for the Advancement of lllegal Knowledé®mur Bilwet
, les medias souverains constituent de déroutaniseaux OTNI, Objets Théoriques Non-
Identifiés, a étudier avec une grande curiosit&€hsrmant loisir. Commencgons par partager
une partie des premieres observations de Bilwell{Adia propos de cet OTNI :



Les media souverains sont la creme du travail onssiire produit dans la galaxie
médiatique. lls ont scié toute attache imaginaivecala vérité, la réalité et la
représentation. lIs ne se concentrent plus suvdesx d’'un groupe spécifique ciblé,
comme le font encore les media de « I'intériedts»sse sont émancipés de toute public
potentiel, et donc n'approchent par leur public owrun segment de marché malléable,
mais lui offrent « I'espace souverain » qu'’il neriLeur but et leur |égitimité ne se
trouvent pas a l'extérieur des media, mais dangrddéique d’'un «décontrble total »
(quoigu’effectif). Leur comportement en apparencarcissique témoigne de leur
confiance en eux-mémes, qui ne reléve pas deflssitif. Le signal est proposé ; vous
n'avez qu’a le capter. Les media souverains nowteint a monter sans attendre dans le
bus médiatique. [...]

Les media souverains s'isolent eux-mémes conirgpér-culture lls ne cherchent
aucune connection ; ils se déconnectent. C'estdeunt de départ. lls quittent la surface
des media et orbitent sur le réseau multimédia cerdes satellites. Ces bricoleurs du
DIY se sont enfermés dans une monade qu'ils onstogite eux-mémes, une « unité
invisible » de technologies introverties, qui, commme piéce sans portes ni fenétres,
souhaite nier I'existence du monde. Cet acte estémn de la maximde suis connecté,
donc je suisll ne cache aucun désir pour un retour a la BatDes gens-la ne critiquent
pas le c6té baroque des environnements de doniges, les vivent pas comme des
menaces, mais les utilisent comme matériaux, &eutiselon leur bon vouloir. lls se
situent au-dela du propre et du sale, dans leregsti déchet régi par un chgns-
sang

Leur travail de chiffonnier insouciant dans I'anghimédiatique universelle n'est pas
une stratégie de gestion pour faire avancer uregicité bloquée. Ces media négatifs
refusent d’étre positivement définis et ne sontsbhanrien. Ills ne demandent aucune
attention et ne constituent aucun enrichissemeut [ paysage médiatique existant.
Une fois détachés de tout contexte significasfséhutent erratiquement d’une collection
audio-visuelle a l'autre. Les connections qui sdtiplient automatiquement génerent
un espace sensoriel qui est aussi relaxant queussment épuisant’ »

La présence au-dela de I'utilité

DansLa part maudite Bataille définit le « souverain » par oppositian«aservile », c’est-
a-dire a toutes les activités subordonnées a kexig d'utilité. Les demandes utilitaristes, qui
constituent la base de tout type d’activité écompmiou productive, excluent I'expérience de
la souveraineté. En dérivant son sens et son bae g®ur quoi elle est utile, I'activité elle-
méme se vide de toute signification intrinséquexp€rience souveraine, au contraire, est
porteuse de sens indépendamment de ses conséquUefeas rapporte toujours au moment
de sa consommation, et jamais au-dela.

« La vie au-dela de I'utilité est le domaine deslauveraineté », écrit Bataille. C’est
seulement lorsque I'expérience n'est plus subordermux demandes de l'utilité qu'il est
possible de se connecter a ce qui est « souverairiemimportant pour nous. Les media
souverains devraient donc étre compris comme delansitués au-dela de l'utilité. lls ne
devraient étre compris comme « inutiles », maiggplasomme « sans utilité ». Ce sont des
media qui se sont émancipés des exigences dedadonalité ou de I'utilité, pour exister par
eux-mémes, selon leur droit propre.

Peu importe la qualité !

Libérée des demandes de I'utilité, la qualité detvien critére obsoléte pour ces signaux
médiatiques. Les signaux existent — de quelle fdeeninterpréter, quels cadres et quelles
demandes sont projetés sur eux, voila qui nimpagtere dans le processus de leur
production. Les signaux peuvent étre splendidebridamment limpides, ou bricolés et

2 Bilwet's Media Archive : http://thing.desk.nl/biét/adilkno/TheMediaArchive/content.html
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obliques. Les criteres traditionnels du professadisme médiatique ont depuis longtemps été
abandonnés au sein de l'univers des media sougerain

Un des plus beaux exemples de pratigue médiatigpremement souveraine est offert par
la net.radio.night une micro-jam globale sur net.audio, régulierenpeaposée par le réseau
xchange. Pour chaque net.radio.night, un appehsstit sur la liste, invitant des net.casters a
les rejoindre par IRClifternet Chat Relayou « Discussion Relayée par Internet ») et a
écouter une transmission en direct provenant di@mjer participant. D’autres participants
écoutent et récupérent la transmission jusqu’auee guelqu’un annonce sur la chaine IRC
gue la transmission en direct sera déplacée ddisard’origine vers un nouvel héte. La
transmission suivante est un remix de l'originalegc quelques ajouts, quelques retraits. Le
processus recommence et la transmission se dépksmp&au prochain hote et son nouveau
remix. Ce processus peut durer des heures, eterapitt I'origine de n’importe quel son
donné est perdue. Ce que la net.radio.night impine participants est un puissant sens
d’appartenance au réseau, dans lequel la relatitva erigine et destination a été dissoute. Le
public traditionnel peut se connecter et écouteajsnil n'affecte en rien la structure de
I'évenement.

Une caractéristique distinctive des média souverast leur c6té hybride. N'importe quel
medium peut étre combiné avec n’importe quel mediues media souverains ont une
stratégie de pluralité croisée des plateformes ati§jdies, mais dans ce cas, il ne s'agit pas
d’atteindre un nouveau public mais simplement diéte I'espace médiatique. Un exemple
en est le Virtual Media Lab, une intersection desttes media disponibles a Amsterdam,
combinant la télévision numérique avec le web ngstia radio, et méme parfois des
transmissions satellitairés

Un autre forme intéressante d’hybride est représepar les media automatiseés, tels que le
Frequency Clockde radio qualia, ou laRemoteTVde TwenFM, qui permettent la
programmation automatique de transmissions diretgeldnternet sur des infrastructures de
radio et télévision numériques locales. Ou encer@rbjet Agent Radiode I'Institute Of
Artificial Art d’Amsterdam, qui sélectionne de mare automatique et aléatoire des sources
sonores de l'Internet et les programme dans I'étlieus ces media operent au-dela du
compte des statistiques d’audience et de I'audimat.

Media privés

Dans la Digital City Amsterdam, les pages persdaseales « citoyens » sont appelées des
«maisons ». Depuis quelques années déja, les pagamnelles sur la Toile en général, et le
succes d'initiatives telles que les GeoCities, jgamyent a se maintenir en place, tandis que
des réseaux de divertissement a gros budgetsuel®gN (Digital Entertainment Network)
s’effondrent avant méme d’avoir eu le temps de aee fconnaitre. Le trés respectable
hebdomadairé’he Economisa récemment mis un smiley triste sur sa page deetture,
témoignant de « Ce que I'lnternet ne peut faird>intérieur du numéro se trouvait une
analyse minutieuse des difficultés que connaitdiimet pour décoller en tant que medium de
divertissement, et pour tenir ses promesses conetesc

Des formations médiatiques privées telles que QGexCila Digital City d’Amsterdam et
bien d’autres ne s’occupent généralement pas dentenmunication d’'un message spécifique.
Elles n'ont pas d’audience ciblée, et ne font patigp de I'économie de l'attention, ce qui ne
les empéche pas de rencontrer un grand succesitequl media privés. Bien au-dela des
tentatives ratées d’établir I'ultime medium de diissement, le Net a fleuri comme l'ultime
personnalisation de I'espace médiatique. Les moetagde pages personnelles mises en ligne
sont les icones de ces media véritablement préstiseurs messages privés , plus que toute

3 Virtual Media Lab Amsterdam: http://media.live.nu.
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autre chose, affirment simplemel# suis ici mais ce simple message ne devrait pas étre traité
comme une affirmation banale.

Media phatiques

Dans leur phase finale d’évolution, les media davemt « phatiques ». En linguistique, le
langage phatique désigne les paroles employéesdesubuts sociaux ou émotifs, plutét que
pour communiquer de I'information. L’exemple typgguméme s'’il est trés stéréotypé, est
celui des paroles de ménageéeres se rencontrant €hagu dans le jardin pendant qu’elles
étendent le linge ou s’occupent des taches mémadare échanges de phrases apparemment
dénuées de sens — telles que « Comment allez-vwous Comment va I'école des enfants ? »
et ainsi de suite — communiquent quelque chosdu&rspar-dela la sémantique de mots
individuels.

Concluons sur une image étonnante : une chainestla@un transmetteur de télévision
satellitaire, opéré par des amateurs — un résdatnational. Une image centrale entourée
d’écrans plus petits. lls montrent ce qui, poupllgart d’entre nous, ne ressemble a « rien »
de significatif — une petite chambre, un greniem, atelier technique, de I'équipement,
guelgu'un d’assis, aucune communication appardriimage se contente d’étre ce qu’elle
est, elle ne parle pas. Voila une des infrastrestale haute-technologie les plus avancées de
notre civilisation utilisée pour célébrer la joie dde.

Ce type de media parait étre complétement inugilensle schéma traditionnel des mass-
media. C’est toutefois une erreur que de considi&reschéma comme acquis et indépassable.
Il N’y a en effet rien de banal dans ce comportamnmeédiatique. La sphere médiatique est
traitée ici comme un nouveau type d’environnememians » lequel les gens créent des
présences, mais sans deésir ni tentative de commnemiop message spécifique.

En fait jenvisage ceci comme un principe anthrogajue fondamental — une maniere
d’habiter un nouvel environnement, environnementegt, apres tout, primairement hostile
pour la plupart d’entre nous.

Traduction : Océane Bret



